GeschaftsstraBenmanagement Lichtenrade-BahnhofstraRe

Gemeinsames Treffen der Gewerbetreibenden am 09.06.2016,
19.00-21.30 Uhr, bei Spiel Film Musik

Protokoll

Ablauf
1. Riickblick Tag der Stadtebauférderung
2. Gemeinsame Reflektion Maikafer Rallye
3. Lichtenrader Kunstfenster
4. AG Filialisten
5. Kirbisfest
6. Gemeinsame Reflektion zum Friihstiick auf der BahnhofstralRe
7. Berlin leutet, Weihnachten
8. Beratungsangebot Online-Handel
9. Sicherheit in der Bahnhofstralle

10. Spendenaktion wir fiir Lichtenrade
11. Marketingstrategie fiir das Aktive Zentrum
12. Sonstiges

1. Rlickblick Tag der Stddtebauférderung

Im Rahmen des Tags der Stadtebauférderung fand ein Rundgang mit Kindern und Jugendlichen statt.
Insgesamt gab es drei Gruppen, in denen Kinder und Jugendliche durch das Gebiet fiihrten und
positive und negative Orte mittels griinen und roten Luftballons identifizierten. Drei Geschafte
hatten sich zu einer kostenlosen Bewirtung fiir die Teilnehmenden bereit erklart, dafiir bedankt sich
das Geschaftsstraenmanagement herzlich! Generell wurde Aufmerksamkeit fiir AZ und die
Spielleitplanung geschaffen. So spendierte spontan auch das italienische Eisgeschaft in der
BahnhofstralRe den Kindern ein Eis.

2. Gemeinsame Reflektion Maikdfer Rallye

Die Maikafer Rallye fand vom 13. bis 30. Mai statt. Insgesamt gab es etwa 30 Einreichungen fir die
Teilnahme an der Verlosung der Gutscheine. 14 Handler_innen beteiligten sich mit einem Gutschein
oder Geschenk, teilweise auch mit mehreren Gutscheinen, insgesamt gab es 18 Gewinne. Das GSM
bedankt sich bei den teilnehmenden Handler_innen und auch bei Frau Warnecke und Herrn
Hachmann fiir die Moderation der Verlosung beim Friihstlick auf der BahnhofstraRe.

Im nachsten Jahr soll nur ein Abriss mit den Losungen eingeworfen werden anstatt der ganzen Karte.
Das GSM ist mit dem Versandhaus in Kontakt, um im kommenden Jahr rechtzeitig die
Maikaferfiguren bestellen zu kénnen. AulRerdem sollen die Preise nach Alter differenziert werden. So
soll moglich sein, auf der abgegebenen LOosung zu vermerken, ob man einen Kinderpreis oder
Erwachsenenpreis wiinscht.
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Das GSM kontaktiert die Gewinner_innen, die beim Friihstlick auf der Bahnhofstrafde nicht anwesend
waren. Frau ZinBmeister hat sich bereiterklart, die Gewinne aufzubewahren.

Auf dem Flyer zur Maikadfer Rallye ist eine Karte, die die Lage der Geschidfte rund um die
BahnhofstraRe zeigt. Diese soll fiir kiinftige Flyer oder dhnliches wiederverwendet werden. Einige
Korrekturen wurden gesammelt: Rossmann befindet sich auf der falschen Seite, das Reisebiiro
Kupfernagel ist unter einem falschen Namen gelistet.

3. Lichtenrader Kunstfenster

Das GSM hat Kontakt zum Zahnmedizinischen Zentrum Berlin (ZZB, BahnhofstraBe 9) aufgenommen,
dem Eigentimer der Webseite http://www.lichtenrader-kunstfenster.de/. Das GSM darf in

Absprache mit dem ZZB die Webseite verandern und aktualisieren. Eine Online-Liste mit den
beteiligten Kiinstler_innen und interessierten Handler_innen ist unter diesem Link verflgbar:
https://ethercalc.org/=70avutemb7cw.

Das Kunstfenster soll 4 Wochen dauern. Zum Wein- und Winzerfest vom 09.09. bis 11.09.2016 soll
der Weg zum Dorfteich mit den Werken der Kiinstler_innen in den Schaufenstern der Geschifte
geschmiickt sein.

Frau Tiedtke hat Interesse angemeldet die Umsetzung des Lichtenrader Kunstfensters
mitzugestalten. Die Arbeitsgruppe Kultur, Bildung, Integration und Sport des Gebietsgremiums will
ebenfalls die Umsetzung begleiten.

4. AG Filialisten

Bei den letzten Treffen der Gewerbetreibenden wurde der Wunsch gedulert, weitere Handler_innen
und Dienstleister_innen einzubinden, die bisher noch nicht erreicht werden konnten (insbesondere
Filialist_innen und Dienstleister in Obergeschossen). Hierfir hat sich die AG Filialisten gegriindet
bestehend aus Frau Jahn, Herrn Boélling sowie Herrn Gruppe, um gemeinsam mit dem GSM zu
Uberlegen, wie Filialisten angesprochen werden kénnen. Eine gemeinsame Terminfindung hat sich als
schwierig herausgestellt, deshalb wird sich das GSM zunadchst mit Frau Jahn und Herrn Bélling treffen
und Herrn Grupe im weiteren Verlauf einbinden.


http://www.lichtenrader-kunstfenster.de/
https://ethercalc.org/=70avutemb7cw
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5. Kirbisfest

Die Ideen fir das Kiirbisfest am 01.10.2016 zum 110-jahrigen Bestehen der Bahnhofstralle werden
durch Herrn Bassin vorgestellt. Bisherige Ideen flir das Kirbisfest sind:

— Kirbisse in den Schaufenstern und alte Fotos von der Bahnhofstral3e in den Geschaften

— Verteilung von Kochrezepten rund um den Kiirbis

— Einbindung des Wochenmarktes

— Leierkasten (Alt - Berliner Melodien) = Herr Behrend

— alter BVG-Bus fahrt durch die BahnhofstraRe - Herr Minow

— Kiirbisgewinnspiel

— Orange-farbene Dekorationen (hier konnen Luftballons aus friiheren Aktionen verwendet
werden)

— Im gleichen Zeitraum: ,,Berlin leuchtet” (Lichtinstallation an der Alten Malzerei) als
Uberregionale Werbung fiir das Kirbisfest

— Historische Geschichten aus Lichtenrade (Quelle Museum Mariendorf)

Eine Sammlung von Ideen erfolgt unter https://ethercalc.org/=70avutemb7cw, gerne kénnen hier

weitere Ideen eingetragen werden.

Es wird angeregt, dass am Tag des Festes so viele Geschafte wie moglich bis 21 Uhr ge6ffnet sind.

6. Gemeinsame Reflektion zum Friihstiick auf der Bahnhofstrafse

Das GSM fragt, ob es positiv oder negativ wahrgenommen wurde, dass das Frihstiick an einem
Samstag stattfand. Dazu ergab sich kein einheitliches Bild, einige Handler_innen beflirworteten den
Termin an einem Samstag, andere nicht. Viele Handler_innen konnten aufgrund des
Samstagstermins an dem Frihstilick nicht selbst teilnehmen, weil sie arbeiteten. Die Positionierung
der Marktstande war bei diesem Mal besser, da die Rlickseiten nicht zu den Geschaften standen. Es
wurde auf kommerzielle Stinde verzichtet, damit diese nicht in Konkurrenz zu den Geschéaften
stehen. Von Herrn Wagener-Lohse wird berichtet, dass die Finanzierung schlecht gelaufen ist, die
Busumleitung war beispielsweise sehr teuer. Flir das nachste Frihstick sollten mehr Miilltiiten
vorhanden sein. Die von Herrn Kraft durchgefiihrte Sammlung fiir die Eigenbeteiligung zur
Finanzierung des Friihstlicks wurde kritisiert. So wurden z.B. kleine Geldbeitrage von Handler_innen
nicht entgegen genommen. Hier muss noch einmal eine Riicksprache erfolgen.


https://ethercalc.org/=70avutemb7cw
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7. Berlin leuchtet, Weihnachten

Das jahrliche Lichterfest von Berlin leuchtet e. V. findet vom 30.09. bis 16.10.2016 statt. Es wird
darauf hingearbeitet, dass an Orten aullerhalb des Berliner Stadtzentrums eine Beleuchtung
stattfindet. In diesem Zeitraum sollen die Malzerei und das Parkhaus an der GoltzstraRe kunstvoll
angestrahlt werden. Eine Erlaubnis der Immobilieneigentiimer_innen wurde bereits erteilt.

Frau Slapa stellt verschiedene Beleuchtungsideen fiir die Weihnachtszeit vor, die von der Firma
Boehlke erarbeitet wurden. Die anwesende Handler_innen favorisieren die Installation von weiRRen
Kugeln erganzt um Baumbeleuchtung und ggf. Zapfen in den Baumen sowie die Projektion von
Sternen auf das Parkhaus an der GoltzstraRe. Es wird angemerkt, dass die Beleuchtung nicht die
ganze Nacht leuchten sollte, sondern bis bspw. 22 Uhr.

8. Beratungsangebote Online-Handel

Bei den vergangenen Treffen der Gewerbetreibenden wurde der Wunsch an das GSM
herangetragen, Beratungsangebote im Bereich Online-Handel zu organisieren. Ein Angebot, was dem
GSM vorliegt, sieht eine Auftaktveranstaltung sowie weitere vier Workshops vor, die an
unterschiedliche Zielgruppen gerichtet sind (z.B. Handler_innen mit eigener/ohne eigene
Webprisenz, Handler_innen mit/ohne eigenem Online-Handel). Es wird der Wunsch geduRert, eine
gemeinsame Webprdsenz aller Gewerbetreibenden zu etablieren. Der angedachte Zeitraum fir die
Veranstaltungen ist September.

9. Sicherheit in der Bahnhofstrafse

Das GSM hat die zustindige Direktion der Polizei angefragt, bei einem nachsten
Handler_innentreffen Fragen zur Sicherheit in der Bahnhofstralle zu beantworten. Herr Minow
erzahlt von vermehrten bewaffneten Uberfillen auf Geschifte und von Einbriichen. Generell wird
auch eine Zunahme der Kleinkriminalitdt beobachtet. Die Problematik nimmt v.a. nach 21 Uhr zu.
Eine hohere Prasenz der Polizei rund um die BahnhofstraRRe wird als sinnvoll gesehen. Bei einem der
nachsten Treffen der Gewerbetreibenden soll diesbezlglich ein gemeinsames Gespriach mit der
Polizei stattfinden.

10. Spendenaktion ,,Wir flir Lichtenrade”

Die Spendendosen der gemeinsamen Spendenaktion werden verteilt. Flir die Pressemitteilung und
die AZ-Webseite wird ein Foto der beteiligten Handler_innen mit der Bezirksbiirgermeisterin Frau
Schottler sowie Frau Thiede und Frau Beckmann vom LortzingClub gemacht. Auch die Flyer zur
Spendenaktion werden verteilt. Bis zum 07.01.2017 werden Spenden fir den LortzingClub
gesammelt. Der nachste Spendenzweck kann bei den kommenden Treffen der Gewerbetreibenden
Uberlegt werden.



GeschaftsstraBenmanagement Lichtenrade-BahnhofstraRe

11. Marketingstrategie

Die in diesem Jahr erarbeitete Marketingstrategie wird vorgestellt. Die Prasentation zur Strategie
wird mit dem Protokoll versendet. Das entworfene Logo st6Rt nicht bei allen auf Zustimmung.
Gewilinscht wird ein weiterer Termin mit der Agentur, um die Ableitung des Entwurfes aus der
Marktforschung zu verstehen, ggf. auch noch Anderungen/ Anpassungen vornehmen zu kénnen.
Frau Hilsing, Herr Bolling, Herr Dzyck, Herr Heidemann, Herr Hombach, Herr Liesener, Herr Steinhage
und Herr Wagener-Lohse wollen an diesem Termin teilnehmen.

12.Sonstiges

Das Stadtteilbiiro in der Prinzessinnenstralie 31 wird am 30.06.2016 um 17.00 Uhr durch die Politik
eroffnet. Die Er6ffnung wird bis 21:00 Uhr dauern — alle sind herzlich eingeladen, vorbei zu kommen!

Der Turnus des Handler_innentreffens wird diskutiert. Ein Turnus ist von Vorteil, da diese Termine
nach auRen kommuniziert werden kénnen. Es wird kein geeigneter Wochentag gefunden, deshalb
soll es jeweils der vierte Tag im Monat sein, bei Bedarf gibt es leichte Verschiebungen. Damit waren
die ndchsten Termine:

— 4. Juli (Montag)

— 28.07.2016 (Mittwoch)

— 4. September (Sonntag) =2 5. September (Montag)
— 4. Oktober (Dienstag)

— 4. November (Freitag)

— 4. Dezember (Sonntag) = 5. Dezember (Montag)
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Aktives Zentrum Lichtenrade
Auswertung Marktforschung/Essenz Workshop

Eine Prasentation von Schitz Brandcom

mit Einverstandnis des Autors fur
Prasentationszwecke Ubernommen dieraumplaner




1. Durchfihrung einer Marktforschung

Zeitraum:

Ausgegebene Fragebdgen:

Ort:

Online:

Anfang Februar bis Mitte Marz
200

Geschafte im Umbkreis der Bahnhofstrae in

Lichtenrade, Burgeramt Lichtenrade und UVH

Fragebogen auf az-lichtenrade.de

Buro fiir &

tadt- und Regionalentwicklung



Responder Nicht-Responder
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» Alter der
Teilnehmer
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» Herkunft der i
Teilnehmer Prozentuale Aufschliisselung nach Postleitzahl

48,6 Prozent der Teilnehmer wohnen in Lichtenrade. 8,6 Prozent gaben eine
andere Postleitzahl an. 42,8 Prozent machten keine Angabe.

dieraumplaner
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» Besuche pro |

Woche Prozentuale Aufschliisselung nach Besuchen der
BahnhofstraBe pro Woche
65,5 Prozent der Teilnehmer besuchen die BahnhofstraRe haufiger als 3 mal pro
Woche (inklusive Schiler/Schulweg). 28,4 Prozent der Befragten besuchen die
BahnhofstraRe 1 oder 2 mal pro Woche. Nur 1,2 Prozent machten keine Angabe.

dieraumplaner
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» Grunde fur den :

Besuch der Warum besuchen Sie die BahnhofstraRe?

Ba h n h ofst ra Be Mit 63,7 Prozent Zustimmung ist ,Einkaufen” der meistgenannte Grund fir einen
Besuch der Bahnhofstrae. ,Arztbesuch” und ,Sonstiges” wurden gleichermafen
von 42 Prozent der Befragten als Grund angegeben. Freizeitbeschaftigungen wie
~Freunde treffen” und ,Cafébesuche” werden von unter 23 Prozent der Befragten
angegeben. ,Wohnort", ,Arbeitsplatz” und ,Service” liegen unter 12 Prozent.

dieraumplaner
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» Negatives an der ]
Bahnhofstral3e Was gefillt lhnen nicht an der BahnhofstraRe?

Mit 20,1 Prozent Zustimmung gefallt die ,Aufenthaltsqualitat” den wenigsten
Befragten. 18,8 Prozent der Befragten missfallt der ,Flair” bzw. die ,Atmosphare”
der BahnhofstraRe. ,Architektur”, ,Vielfaltigkeit”, ,Geschafte” und ,Sonstiges”
liegen zwischen 11,2 und 15,8 Prozent. Am besten schneidet die
Verkehrsanbindung ab. Nur 3,0 Prozent der Befragten bewerten Sie als negativ.

dieraumplaner

Biiro firr Stadt- und Regionalentwicklung



» Weiterempfehlung
der BahnhofstralRe

Wiirden Sie die BahnhofstralRe weiterempfehlen?

45,1, Prozent der Befragten wiirden die BahnhofstraRe vielleicht weiterempfehlen.
Der Anteil der Weiterempfehlungen ist mit 34,5 Prozent ja-Stimmen dennoch
hoher als erwartet.
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» Grunde fur den i

Besuch der Warum besuchen Sie die BahnhofstralRe?
Ba h n h OfSt ra Be Sonstige Griinde proportional zur Haufigkeit
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» Positives an der
BahnhofstralRe
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» Positives an der i
Bahnhofstraf3e Wias kaufen Sie iblicherwelae fn dex Bahinhofuaites

Sonstige Griinde proportional zur Haufigkeit
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2. Essenz-Workshop
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Typische BahnhofstraRe-Nutzer (IST)

spiellig

gediegen

altere Menschen

immer die selben Geschifte
langweilig

Alter: 57+

»Best-Ager”

Geschlecht: weiblich
Witwen

Einfamilienhaus

Buro fiir &
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Typische BahnhofstraBe-Nutzer (ZUKUNFT)

* charmant

» anders

» offen

» Aufbruch

* Insel

* gemeinsam

« moderne Eltern, flott
» bunt

* Kinder

* Generationen

* auch ,Best-Ager”
« multikulti

dieraumplaner
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» Essenz
Workshop

Person der Zeitgeschichte

Helmut Schmidt
Benjamin Franklin

Einstein als Kind

Richard von Weizsacker

Supermarktkette

» Edeka

* Rewe

» Kaufland

* Netto Markendiscount
» Kaisers

« Aldi

Wenn die BahnhofstralRe eine ...

Automarke

Heute Zukunft
Mazda

Skoda VW

Audi Renault
VW BMW sport
Dacia Opel
Renault VW
Mittelklasse Mittelklasse

wire?

Farbe

Heute

beige
hellgrau
braunbeige
grun

blau

beige
messinggelb

Zukunft

grun

mint

hellbunt

azur

gelb

beere
angenehm griin
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3. Schlussfolgerungen

Warum braucht die BahnhofstralRe einen Neuanfang?

- Die oberdurchschnittliche Beteiligung zeugt von einem grofen Interesse unter den Nutzer/innen der BahnhofstraRe.

- Das Meinungsbild - dies zeigen alle Auswertungen - ist jedoch inhomogen bis uberwiegend negativ.

- Unter der 521 Respondern gab es 381 positive Simmen. Demgegeniaber stehen 209 Negativbewertungen. Daraus ergibt
sich, dass unter den Positiv-Bewertern auch viele Negativ-Bewertet waren.

- Die Bahnhofstrae sollte fur ein vielfaltiges Kiezzentrum mit Flair, Vielfalt an Einzelhandelsgeschaften und hoher
Aufenthaltsqualitat stehen. In all diesen Kategorien wird die BahnhofstraRRe jedoch negativ bewertet — und dies Uber alle
Altersgruppen. Lediglich in Punkto Verkehrsanbindung schneidet die BahnhofstraRe Gberdurchschnittlich gut ab.

- Die Marktforschung zeigt ein insgesamt eher negatives Image der BahnhofstraRe. Lediglich 3ltere Zielgruppen nutzen die
Bahnhofstrae mehr oder weniger gerne, was jedoch nachhaltig auf deren Mobilitatseinschrankung zurickgefihrt werden
kann.

- Die Marktforschung definiert zentrale Aufgabenfelder, ohne deren Bearbeitung aus der BahnhofstraRe kein Aktives
Zentrum entstehen kann.
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- Diese Aufgabenfelder bestehen insbesondere in:

« einer nachhaltigen Erhohung des Flairs und der Aufenthaltsqualitat

= einer nachhaltigen Erhohung der Angebotsvielfalt beim stationaren Einzelhandel
» einer nachhaltigen Erhohung der Qualitat des Serviceangebotes

= einer nachhaltigen Erhéhung der architektonischen Qualitat

» einer nachhaltigen Erhohung der Freizeitangebote, insbesondere fiir jingere Nutzerinnen

Da sich die Aufgabenfelder aus den aktuellen Bedirfnissen ergeben, sollten das Meinungsbild Gber die BahnhofstraRe
regelmaRig Gberpruft werden, Einerseits kann so der Erfolg der einzelnen Maknahmen kontrolliert werden. Zudem werden

dadurch neue Herausforderungen erkannt.

Die Marktforschung sollte deshalb alle zwei Jahre wiederholt werden.
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- Angesichts des eindeutigen Meinungstrends empfiehlt die Agentur
1. die Entwicklung einer vollig neuen visuellen Dachmarke

fur die kanftige Kommunikation, denn wer neue Bilder in die Kopfe der Zielgruppen bringen will, solite sich nicht an
Altem, bereits Gelerntem bzw. neutral oder negativ Besetztem orientieren.

Im Sinne einer langfristig erfolgreichen Neupositionierung geht es nicht darum, die Altersgruppe der Gber 60-jahrigen

Nutzerinnen far die BahnhofstraRe als Aktives Zentrum zu begeisterm, sondern vor allem neue, junge Nutzergruppen.

Es macht daher keinen Sinn, die Malzerei oder die Farben des alten Logos weiter zu verwenden, die ohnehin bei der
Mehrhert der Befragten nicht als , positiv besetzt” wahrgenommen werden.
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- Angesichts des eindeutigen Meinungstrends empfiehlt die Agentur

2. die Entwicklung eines vollig neuen Corporate Designs

das Vielfalt und Dynamik als Kernbotschaften der neuen Marke visualisiert und sich einer Formensprache bedient, die
von den zu akquirierenden Zielgruppen als ,frisch und neu” wahrgenommen wird. Das angestaubte und trostlose Image

der BahnhofstraSe soll durch Farben und Formenvielfalt neu gepragt werden. Gleichzeitig muss nach Auffassung der
Agentur ein ,uberparteilicher Auftritt“ der Macherinnen des AZ Lichtenrade entstehen, der keinen der in der Bahnhof-
stralie streitenden Akteure (visuell) bevorzugt. Anstelle dessen braucht es einen eigenstandigen Auftritt der von den
Zielgruppen als Neuanfang wahrgenommen und von potenziellen Zielgruppen tuber den lokalen Einzugsbereich der
BahnhofstraRe hinaus als positiv wahrgenommen wird.
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- Angesichts des eindeutigen Meinungstrends empfiehlt die Agentur

3. die Entwickiung eines vollig neuen Farbklimas

das fur Vielfalt und Dynamik der Marke steht und gleichzeitig Lebensfreude und Diversitat verkorpert. Dabei
sollten helle, leuchtende Farben verwendet werden.

- ein helles Grun (34c Om 100y 0k) als Markenfarbe

- ein helles Blau {(66¢c Om Sy 0k) fur den Themenbereich Maobilitat und Verkehr

- ein leuchtendes Lila (60c 100m 10y 0k) fur den Themenbereich Handel und Gewerbe
- ein leuchtendes Brombeer (Oc 96m 16y 0k) fir den Themenbereich Lebensqualitat

- ein helles Orange (0c 40m 100y 0k) fur den Themenbereich Baukultur und Gestaltung
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- Angesichts des eindeutigen Meinungstrends empfiehlt die Agentur

3. die Entwicklung eines vollig neuen Farbklimas

Grun steht far Lebendigkeit, Aufbruch und Vitalitat. Grin steht auch fir die Hoffnung, Gesundheit, Ausgeglichenheit
und Ehrlichkeit. Damit ist Grun perfekt geeignet als imagefarbe.

Blau steht fur Veranderungen, Verantwortung und Soliditat. Damit ist diese Farbe ideal fur den Themenbereich
Mobilitat und Verkehr geeignet.

Lila steht fur die Farbe der Unabhangigen, derer, die sich nicht anpassen, einsperren und bestimmen lassen. Die Farbe
steht fir Meinungsfreiheit und Ausgeglichenheit. Damit ist diese Farbe ideal fur den Themenbereich Handel und
Gewerbe geeignet.

Brombeer leitet sich aus Rot ab, was fur Starke, Feuer, Leidenschaft und Liebe, Rot ist eine magische Farbe voller
Macht und visualisiert das Lebendige. Damit ist diese Farbe ideal fur den Themenbereich Lebensqualitat geeignet.

Orange ist die Farbe der Energie. Menschen verbinden Licht und Warme mit Orange. Die Farbe fordert die Aktivitat
und verhilft zu einem hohen Selbstwertgefiihl. Da diese Ziele mit der NEUEN Bahnhofstrafe untrennbar verbunden
sind, ist die Farbe perfekt fir den Themenbereich Baukultur und Gestaltung geeignet.

Biiro fiir Stadt- und Regionalentwicklung




4. Logo

BahnhofstraBe
\ Llchtenrade

Meine bunte Meile.

Bahnhofstral3e
Lichtenrade

Meine bunte Meile.
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5. Produkte
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6. Ergebnis Sondersitzung Gebietsgremium am 02.06.16

mit einer Beteiligung von 5 + 2 Gebietsgremiumsmitglieder_innen

Fazit

Die Anwesenden sind sich einig, dass das Logo ohne die ,Alte Malzerei” sein soll.
Dennoch wird um eine ,Nacht” Bedenkzeit gebeten. Ein Slogan muss heute noch
nicht sein und kann spater hinzugefiuhrt werden.

Weiteres Vorgehen
Her Schitz nimmt alle Anregungen und Diskussionspunkte mit und wird das Logo

sowie den Slogan noch einmal Gberprufen.
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6. Ergebnis Sondersitzung Gebietsgremium am 02.06.16

mit einer Beteiligung von 5 + 2 Gebietsgremiumsmitglieder_innen

Im Anschluss

Reger Mailaustausch mit unterschiedlichen Empfangern:

Eine Berlicksichtigung der Malzerei sollte nicht ausgeschlossen werden.

Alle Anwesenden sprachen sich daflr aus, die Domain ,,bahnhofsstraflse.de”
unbedingt beizubehalten.

,Gemiutlichkeit” oder ,Wohlfuhlfaktoren” gehéren eher in den Bereich ,,Retro”
(auch durch die Malzerei reprasentiert).

Weiterempfohlen wird nur Bekanntes, ein beliebiger und nicht
wiedererkennbarer Auftritt ist kontraproduktiv.

Das durch die Handler eingefiihrte (Malzerei)-Logo kann markenrechtlich
eingetragen werden. (spricht gegen die Argumentation, dass niemand weiR, wie
sich die Malzerei entwickeln wird)

Vertraute Ansprache besser als eine neuer, fremder Auftritt.

,Pommes-Logo“ beliebig.

Das Farbschema erklart sich nicht von selbst. Bei wechselnder Farbdarstellung
leidet die Wiedererkennung.

Aktuelles Bahnhofstralenlogo einzigartig, unverwechselbar und bedarf keiner
Erklarung.

uuuuuuuuuuuuuu
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7. Logos im Bestand

BAHNHOFSTRASSE
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8. Uberarbeitete Logos von Schiitz Brandcom

Bahnhofstral3e
. Lichtenrade

Bahnhofstral3e
Lichtenrade

Meine bunte Meile.
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' v Neue Perspektiven fir Lichtenrade.
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SCHLUSSFOLGERUNGEN (u.a. Zitat von SenStadtUm)

Das Logo dient der Offentlichkeit innerhalb des Fordergebiets, nicht der
stadtweiten Werbung. Dafir sind die Handler selbst zustandig.

Das Forderprogramm , Aktive Zentren” ist eines der Programme der
Stadterneuerung. Nach § 137 BauGB soll die Sanierung mit den Eigentiimern,
Mietern, Pachtern und sonstigen Betroffenen maoglichst frihzeitig erértert
werden. Die Betroffenen sollen zur Mitwirkung (...) angeregt und (...) beraten
werden. Nach Nr. 14 AV Stadterneuerung ist die Stadtebauforderung durch
geeignete MaRnahmen kontinuierlich 6ffentlich zu kommunizieren.

Im Programmleitfaden Aktive Zentren wird die Offentlichkeitsarbeit als Grundlage
einer erfolgreichen Programdurchfiihrung gesehen. Die Offentlichkeitsarbeit
umfasst u.a. die Herausgabe von statischen und interaktiven Informationsmedien
(Stadtteilzeitungen, Internetseiten etc.).

Das Logo dient der Offentlichkeitsarbeit im Rahmen der Stidtebauférderung,
nicht der Gewinnung weiterer Kauferschichten durch Werbung.

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu
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